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6-3-5 Brainwriting Methode

Projekt:
Datum:
Idee Nr. 1 Idee Nr. 2 Idee Nr. 3
Clustern: Prioritat:

Ahnliche Ideen bewerten mit z.B. der Dot-Voting Haltet die besten Ideen mit der héchsten Prioritdt

Methode fest
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